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20 EJEMPLO DE CASOS
2 1 EN FURMATU VIDEQD
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))) GRANDES EMPRESAS

Grupo San Cristohal “Circulantes” - Santa Fe -
PREMIUS UBRAR https://bit.ly/3eLBEan

FEnEnnl INSTITUCIONES

INGUCAI - “Por tu ojos”
https://bit.ly/3hDXiiC
COMUNICACION INTERNA/VOLUNTARIADO y ACTIVACIONES
Universidad Nac. de Cuye - “Higieniza tus redes de machismo y discriminacion” - MENDOZA-
https://bit.ly/2V270B8
))) GRANDES EMPRESAS

Porta Hermanes “Tomatelo con orgullo” -CORDOBA-
https://bit.ly/2Tr3n8S



https://bit.ly/3eLBEan
https://bit.ly/3eLBEan
https://bit.ly/3hDXiiC
https://bit.ly/2Tr3n8S
https://bit.ly/2Tr3n8S
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20 EJEMPLO DE CASOS
2 1 EN FURMATU BOARD
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#InformacionParaCuidarte LaV63

PREMIUS UBRAR CONTEXTO

En marzo de 2020 comenzamos a vivir El nuevo concepto comunicacional #InformaciénParaCuidar- protagonizado por la voz de nuestros periodistas de la
una situacién atipica mundialmente: se te se basé en pilares fundamentales como dar a conocer las Redaccién. A su vez, el equipo de infografia trabajé una
declaré la pandemia de COVID-19 y se recomendaciones de la OMS y de los gobiernos nacional, tapa de nuestra edicion domingo que sorprendié a
establecieron cuarentenas en distintas provincial y municipal. Brindar acompafamiento frente al nuestros lectores con moldes y tutoriales para fabricar un
partes del mundo. contextoy, principalmente, salir a buscar a las noticias para barbijo de manera casera, con el objetivo de preservar los
Frente a la incertidumbre, compartiendo continuar informando a nuestra comunidad y contar datos barbijos sanitarios para profesionales de la salud.

el mismo sentimiento que cada uno de veraces de relevancia. Ademas, organizamos un ciclo de entrevistas online bajo
los ciudadanos estaba viviendo y regidos La camparia tuvo una activa réplica en redes sociales y el nombre “La Voz hace Zoom" que invit6 a tres reconoci-
por el compromiso de informar veraz- Youtube. Sumamos un aviso publicitario de pagina completa dos profesionales de la Salud para dialogar con nuestros
mente a nuestra audiencia, lanzamos la en nuestra edicién impresa de domingo, y en conjunto con suscriptores sobre tematicas vinculadas a la pandemia.
campana #InformaciénParaCuidarte. nuestra agencia de publicidad JPG, trabajamos en un spot

RESULTADOS

iLos resultados de esta campaiia fueron Con #InformaciénParaCuidarte incrementamos

muy positivos! el volumen de paginas vistas y usuarios unicos en
= : Nuestra comunidad de usuarios nos agradecié nuestro sitio web.

a través de las redes por el material comparti- Enredes sociales el engagement de estas

do y empatizaron con el mensaje institucional acciones fue superior en comparacién con

como medio de comunicacién comprometido campanas institucionales anteriores y cualitati-

con lasociedad. vamente positivas.

+460.000 +108.100 +5.200

PERSONAS ALCANZADAS REPRODUCCIONES VECES LOS USUARIOS
GUARDARONLAS

+34.400 +32.300 PUBLICACIONES DELA

) ) o z CLICS INTERACCIONES CAMPANA EN SUINSTAGRAM

PyMEs
La voz del Interior SA - “#informacidonParaCuidarte” - GORDOBA-
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Defensoria de los Niiios, Niiias y Adolescentes “Dia Internacional contra el maltrato infantil” - CORDOBA-

CONTEXTO

El maltrato infantil es un flagelo
muy presente en la sociedad cordo-
besa. La mayoria de las consultas
que recibe la Defensoria de Nifas,
Nifios y Adolescentes de la Provin-
cia de Cérdoba son por esta temati-
ca. Segtin UNICEF ) en Argentina en
el 70% de los hogares se utilizan
métodos de disciplina que incluyen
violencia fisica o verbal, tales como
el zamarreo, chirlos, cachetadas,
golpes y gritos.

IDEA

En las tltimas décadas los temas de
la violencia en general y de la
violencia de género en particular
fueron adquiriendo una mayor
visibilizacién en la agenda publica;
sin embargo, no corrié con la
misma suerte la violencia contra
nifas, nifos y adolescentes (NNyA).
Es por esto que con motivo del Dia
Internacional contra el Maltrato
Infantil, en razén de los casos reci-
bidos en la Defensoria con respecto
a la vulneracién del derecho a la
integridad y dignidad de ninas,
nifos y adolescentes, y por los
datos de la situacién a nivel nacion-
al, se realizé un audiovisual para
concientizar sobre esta prob-
lematica. La idea fue mostrar que
este tipo de maltrato muchas veces
ocurre en el ambito familiar. Con la
autorizacion correspondiente, en el
video participaron nifias, nifios y
adolescentes que ilustraron esta
situacion con sus propias palabras.

RESULTADOS

El video publicado en todas las
redes sociales de la Defensoria
llegé a:

81.241

personas

personas en
79.439 Facebook

personas en

1.088 Instagram

personas en
714 Twitter

G AR Al

U)
| Peovec o conocas |

TUNICEF (2017). Una situacién habitual: La violencia en las vidas de nifos y adolescentes. Estados Unidos.

Instituciones
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Cuando se desaté la pandemia de coronavirus,
en San Carlos de Bariloche quedaron expuestas
numerosas necesidades. Puntualmente, una de
ellas, esta@ enfocada todas

necesarios para hi y desinfectar
espacios y superficies, segun los protocolos
sanitarios vigentes.

UNO PARA TODOS,
Y TODOS PARA UNO

Entendiendo que se
previene el contagio y contribuye a frenar la
expansién del virus, la Cadmara de Comercio de
Bariloche organizé una campana solidaria para
hacerles llegar combos de limpieza a las
personas mdas vulnerables econémicamente.

Esto movilizé a la Camara a implementar esta
accion solidaria que consistié en lograr distintos
tipos de donaciones, con una opcion b de
$250, a través de un sitio web especificamente
desarrollado a esos fines:

Instituciones

CAMARA
COMERCIO
BARILOCHE

Camara de Comercio, Industria,
Turismo, Servicios y Produccion

Donaciones

kits de limpieza

Los kits contienen: detergente, lavandina, pano
de rejilla y jabones de tocador
a raiz del
aporte de personas anénimas, de empresas y
de la Municipalidad de San Carlos de Bariloche,
por su participacion en la logistica y ¢ aga de
sombos de limpieza en los distintos barrios.

Camara de comercio, industria y turiSmo “Kits Solidarios” — RI0 NEGRO-
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Juntos, la damos

B}ONA°
PREMIOS OBRAR

g -
an 1960 las nigurosas Normas IVESS qua tlenen hay un amplio reconocimeento por COME c REs
¢ ades de control sanitario. IVESS es una marca debajo de la cual

COMUNITARIOS
<. embotelladoras de agua y soda, a nivel nacional

_Contexto

Durante la cuaren @ Implemantada a partir de la pandemia de COVID-1S, |a actividad de o6 asoca
dos de IV ante ol sstoma de reparto diano puorts a puerta,
indispensable pams (a vida, ol agua
marca verda trabajando an su plataforma de comudnicacian *Mas amor, menos
a actual, se hizo mas necesario que NUNCA que jas Mmacatdela
n “hacer”. Era imprescindible crear una plataforma gue pormitiose

llewvo a mides de familias argentin,
esde hacia dos an
Enun
e hablar y se co
wvar el AMOR al terre

_|ldea

ParaelDiadel T

Juntos la damos vuelta®, en la gue Invitamos a todos los -,
[repartidores| que donasen o mas prociado gue poadian
r SU trab , distribuyendo exclusvamente agua en forma
Jratu . clones ar \ adas a ia asistencia de victimas del COVID y
a Instituciones ¢ aja 3 Uarpo an un momanto de alto resgo
je
e de la campan publicaron avisos en [a semana anterior en los principales diarios
Apoyada por plezas b Ao v RNSS.

_Resultados
245 ‘. “ : h‘m & X nes 10 mil Its

1 " UZROJA
donagos na IGENTINA

~OMEOCNTA

COMUNICACION INTERNA/VOLUNTARIADO y ACTIVACIONES
Ivess ”Juntos la damos vuelta”.



